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O SUPEREU IMPERATIVO DO GOZO NAS
VIAGENS

SUPER JOY IN THE IMPERATIVE OF TRAVEL

Cynthia Menezes Mello Ferrari

RESUMO: Diversos estudos multidisciplinares tentam dar &@ode explicar a
complexidade de fatores que propiciaram o desemiehto de um dos mais
expressivos representantes do capitalismo glolllizaturismo e como este fendbmeno
sécio-cultural se transformou em uma das grand#gstrias da experiéncia e o seu
emissario, no tipo ideal de sujeito contemporameturista. Nesse sentido, propomos
elaborar um novo caminho para reflexdes acercaedwitica, com base na critica
psicanalitica, sobre como as viagens se transfarmaos dias de hoje, em um objeto
irrecusavel do desejo, representando o Outro alltdrmais do que isso: uma instancia
simbdlica do capitalismo global, construida peloragado turistico através de
enunciadores midiaticos (revistas e jornais) gue/goam 0S enunciatarios a praticar o
gozo através de modelos de sujeitos ideais, mapreeem locais perfeitos (idilicos,

exoticos e/ ou cosmopolitas), oferecidos em supsrta@gens turisticas. Pretendemos
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avaliar como esta pratica sécio-cultural se incarppono processo imperativo do gozo
do sujeito globalizado, na légica capitalista dedam prazer imediato e identificagfes
na atualidade.

PALAVRAS-CHAVE: Turismo. Psicanalise. Supereu. Imperativo do Gbldia.

ABSTRACT: Several multidisciplinary studies that try to expléhe complexity of
factors that led to the development of one of thestsignificant representatives of
global capitalism: tourism and how this socio-ctdtyphenomenon has become one of
the great industries of the experiment and its sanis the type ideal of contemporary
subject: tourists. Accordingly, we propose to deped new way to reflect on the theme,
based on psychoanalytic criticism about how thpstrhave become today, in an
irresistible object of desire, representing anotbalture. And more than that: a
symbolic instance of global capitalism, built by ttourism market through statements
media (magazines and newspapers) to summon theiateeto practice joy through
models of ideal subjects, but always in perfectcgda (idyllic, exotic and / or
cosmopolitan), offered in their reporting tours. \&iened to assess how this socio-
cultural practice is incorporated in the procespamtive of enjoyment of the subject
globalized capitalist logic of seeking immediategdure and identification today.
KEYWORDS: Tourism. Psychoanalysis. Superego. Imperativea#dGThe media.

Introducao

A psicandlise sempre se colocou critica as conesp@mcio-culturais da
modernidade capitalista e, ndo apenas, como um&alda subjetividade. Safatle
(2005, p. 130) lembra que uma das questfes sussifaar Lacan € (...) pensar nos
processos de socializacdo a partir de ‘tipos idepmis regulam seus atos pela busca
“incessante de satisfacdo imediata”. Isso se datusdidade, com a introjeccao de tais
tipos por meio de um supereu “(...) ndo mais viadala repressdo, mas ao imperativo
do gozo. Deste modo, (...) Os processos de samalizvtendem, assim, a ndo estarem
mais vinculados a mecanismos de repressdo, mas canis®os que cobram a

gratificacao irrestrita.
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O supereu foi, inicialmente, definido por Freud oofio resultado de um
processo no qual socializagdo e repressado convedgaado a exigéncia cada vez mais
inconsciente de renuncia pulsional”. Por outro Jadacan atualiza a elaboracdo de
Freud sobre a constituicdo do supereu e a deswirdmg mecanismos de repressao,
explicando que agora, temos um supereu vinculadstraturas sociais que cobram a
gratificagéo irrestrita. Assim, Safatle indica age Lacan afirma que: “0 supereu se
origina deste pai original, mais mitico, deste ameimo tal ao gozo puro, ou seja, apelo
também a nao castracdo: GOZA” (SAFATLE, 2005, ©)13

Cabe aqui introduzir a ideia de que é essencia passas indagacfes que é
caracterizar o turismo contemporaneo, como pargsed@rocesso de socializacao e
contextualiza-lo na passagem do “supereu repregsva 0 supereu imperativo do
gozo”, resultando em um dos tipos ideais hiperfzddo na atualidade: o turista. Ou
seja, as viagens e o turismo se configuram comalasnpilares significativos para as
identificacOes fragmentadas, no atual capitalishobadizado, em que o sujeito busca
através do afastamento do cotidiano e no contato @®utro cultural, satisfazer um
desejo interno, que acena com uma promessa ddiogigid imediata através das
performances dessas experiéncias ao vir-a-setaturis

Assim, pensar em como as viagens se transformanamnea das formas de
manifestacéo cultural do capitalismo globalizadera, uma mercadoria poderosa, um
mercado de experiéncias ilimitadas que “poten@alizum supereu do imperativo do

gozo na contemporaneidade, € o desafio aqui, opDpIO.

Um passo atras: as experiéncias de viagens e a ing&o do turismo

Se por um lado, atualmente, o turismo “é capazddeeter ao viajante sedento
por experiéncias culturais”, um tipo de prética aanida para satisfazer o supereu,
imperativo do gozo, oferecida pelo mercado tudstiem super cardapios,
primorosamente, engendrados em centenas de ofRd@esutro, 0 acesso para essas
performances, ao contrario, € um unico, pela |6égiapitalista e transformou o
fenbmeno turistico em uma das “grandes industra®xperiéncia”, dificultando as
possibilidades de viagens em outras formatacdesngiesso, fora desse circuito.
(FONTANELLE, 2004, p. 191)
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Entretanto, o turismo € um produto multiculturalnéo € uma invencgéo
contemporanea, pois quase todos os lugares do muacoprestigiosos, badalados e
procurados nos dias de hoje, foram inventados erpariodo (pré - industrial), em que
apenas as pessoas de alta renda eram “quase uadtst. Dessa forma, quase todos
0s principais destinos turisticos, que se deve aemsth propagados e oferecidos,
midiaticamente, tém uma data de nascimento no g@assarnando-os centenarios e
muitas vezes bicentenarios, ndo se caracterizamdpiaato inovacdes atuais do
capitalismo globalizado, mas somente, vém sendoalizados pela logica
mercadoldgica turistica.

Este fator atribui ao turismo caracteristicas maitggulares e como afirmam
varios autores, entre eles, o inglés John Urry{18% francés Marc Boyer (1999): é o
passado elitista que nos da, comumente, o panodentntextualizacdo do turismo
contemporaneo e oferece pistas para entendermdsah peferéncia dos sujeitos
turistas em desejarem visitar estes mesmos lugaresagrados, sem se preocuparem
em conhecer outros fora deste circulo, tornadomedas pontos frageis da pratica
turistica de massa e o principal objeto das csticalturais até entdo. Marc Boyer
(1999), ainda, ressalta que o turismo contemporfgassou de um pequeno numero de
sujeitos viajantes as massas viajantes “sem reeolaico conteldo” e que a origem de

tudo envolve:

(...) ainvencédo do inatiluma nova pratica, um lugar desconhecido é
identificado por alguém original, marginal na aftaciedade, um
marginal secante, como dizem certos sociblogos; ele nao resta
centro das atencdes, mas suas inovagbes s&o iamedrae
conhecidas, pois ele é ugate-keeperele tem as chaves da cultura.
Os grupos de famosos etarsda sociedade hierarquizada garantem a
manutengdo das praticas: eles a adotam; consagsamtracoes
(BOYER, 1999, p. 31-32).

Neste sentido, é interessante ressaltar que asipsrexperiéncias culturais, em
viagens, “datam do século XVI, com alguns viajantegnanistas que tiveram
curiosidade pela ltalia e o apetite pela antiguedddontaigne é o arquétipo destes
vigjantes”, transformando esse pais em grandendedB experiéncia cultural até os

nossos dias, além de construir imaginarios préttaos. (BOYER, 1999, p. 19-21).
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As revolugoes

Como apresentamos o0 turismo nem sempre existiu @alavra foi,
primeiramente, utilizada porSthendhal (1838), em Mémoires d’un touriste
inicialmente, percebida como um neologismdtle Tour(BOYER, 1999, p. 25).

Mas, ndo € na Franca que tudo comecou e de aamoioMarc Boyer (1999, p.
39) o fendmeno “nasceu e se desenvolveu na Inglader século XVIII que fez todas
as revolucbes: industrial, agricola e econdmicaregaentemos a Revolucao
Turisticd. Para ele a “revolugéo turistica” € o resultadocdnjunto dessas invencgdes

gue levaram a novos tipos de praticas e exper€nuino:

(...) amor pelo campo, que se torna ludico, a toam@cdo das
praticas populares do uso das aguas no termalisoano das
estacdes termais que se estenderam até os baneésénicos, o
novo desejo de ir aos limites e as invencdes sivessdas Galerias,
do Mont Blanc e do alpinismo e, enfim, a longa teraga de inverno
no sul da Franga. O romantismo prolongou estasngdes com sua
descoberta do exotismo no tempo e no espaco. (BOYER, p. 19).

Assim, a busca da experiéncia cultural atravésrdacps de viagens, ja era
promovida até meados do século XVIII, portanto ngdo a ideia de néo ser
exclusividade do capitalismo globalizado e deuigném que conhecemos hoje, como: o
turismo moderno iniciado com @rand Tourdgngleses. (URRY, 1997).

Na verdade© The Grand Toufoi inventado, inicialmente, pelos “aristocratas
ingleses, os rendeiros de terra, que concentraganom@ras, ameacados de perder uma
parte de seu poder em proveito da burguesia asueriddssa elite entende que
precisavam se destacar no contexto social da épgieivando manter seustatus,
poder e descartar possiveis imitacbes de estilwidke criando assim, algo que a
burguesia ndo poderia facilmente acessar: as @s&im viagens e o0s jogos ludicos. As
viagens respondem primorosamente ao desejo da afigtocrata inglesa que

astutamente entendem-nas como uma maneira prazergsadestacar da burguesia:

(...) ao exaltar os valores de gratuidade: a rigwezosa, uma cultura
grego-romana, jogos e esportes com regras compléxasjue
desencorajava), viagens sem obrigacdo e para jedunsados nos
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melhores colégios, a educacdo recebia seu acalmmenGrand
Tour. (BOYER, 1999, p. 39-40)

Esta aristocracia cria uma nova barreira: uma fouea contracultura de
distincdo através das praticas ludicas e simultaapte, das experiéncias de viagens
com oGrand Tour visando manterem-se a distancia da burguesi@Eae assim, uma
elevacdo entre classes sociais ja existentes. B@ssa, sem correrem o risco de serem
imitados, “pois cada estrato copiava 0os comportémsen as escolhas da categoria
imediatamente acima” (BOYER, 1999, p. 40).

O Grand Tourtinha uma funcé@o pedagdgica, de aprimoramentooqagia ao
término dos estudos realizados em colégios carsgo¥gns eram acompanhados por
preceptores e com obras de referéncias (guiasagens pedagogicas) para realizarem
uma longa viagem que durava entorno de trés a @negs, ao Continente, a Europa do
Oeste, com Roma em seu primeiro destino, a parsirihaginarios construidos sob a
influéncia dos relatos de Montaigne. Este longaeirot de viagens possibilitava
experiénciar o Outro cultural, ver com os prépod®s e vivenciar lugares, marcas do
passado e, as raizes da humanidade. Eram incestiadglisitar ruinas, monumentos
construidos como também apreciar as paisagens aizatutestes destinos; a
colecionarem artefatos e objetos exéticos - singbdk prestigio statusdo periodo,
originando grandes acervos que por sua vez, saseade diversos museus europeus e
até hoje forte motivo visitacdo (experiéncia) eerec econdmica para 0 turismo.
(BOYER, 1999; URRY, 1997).

Entretanto, € importante nesse ponto, abrirmos ar@npese para ressaltar a
mudanca radical ocorrida na funcdo dos museus qQesamm a ser parte de um
mercado de experiéncia, e ndo mais um acervo dedresnculturais indicando serem

um dos primeiros produtos da cultura de consumwidgens, uma experiéncia cultural

paga.

Os museus, por outro lado, também mudaram radicééme seu
papel, a fim de atenderem a nova demanda das sidpgedispdem
de capital simbodlico a ser veiculado como “expeig@ncultural”.

(FONANELLE, 2004, p. 192)
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Apds, retornarem d&rand Tour estes jovens aristocratas eram considerados
uns‘gentlemen’,diferentes e aptos a acompanhar o desencantamemumdo Mas,
nao eram apenas os jovens que podiam desfrutazdopara se distinguir na sociedade
da época. Outra inovacdo inglesa € ainda realibadaampo das experiéncias de
viagens, fora do roteiro pedagdgico e depois, adalinoGrand Tour Romantico
(Suica, Grécia e depois Espanleajleu inicio & producdo de servicos no lastro da
industrializacdo (hospedagem, transporte, aliméojagssociadas ao ludico visando a
ampliacdo desses negocios.

Isso se sucede no balneério Biath (Cornualha) quando é introduzida novas
funcBes para esses espacos (equipamentos de hgsmp@diedicados a cura da saude,
conferindo aos demais balneérios dali por diaBpm (Bélgica;Baden na Alemanha) e
as estacdes de esquirfneus; Montecantj etc.) tornarem-se destinos turisticos de
sucesso com base no que hoje conhecemos comoagrétclazer e entretenimento
programados. Para tanto, sdo codificados os diventios e os jogos de azar que
passam a ser utilizado para entreter os héspealabater o 6cio proveniente do tempo
livre despendido nesses lugares; a decoracdo tenr@mana € também introduzida
para criar uma atmosfera teatral ampliando a esigule durava entorno de vinte uns
dias. Assim, as 4guas termais se tornam um prazedano e oferecem outras
possibilidades para os sujeitos: o lazer e o emieento, indo muito além de banhar-se
e/ ou bebé-las para obter saude e dédo origem &sin@s e as tematizacdes dos
simulacros turisticos nos dias atuais e, a umardasmas turisticas de que viajar faz
bem para a salde e combate o estresse. As estigcésgui européias também seguem
os padrdes de operacao dos balneérios aliado éngeeda realeza européia nos séculos
XVIII e XIX, fator decisivo para consagracao dosstifeos montanheses e 0 sucesso
desses tipos de empreendimentos desde entéo.

Assim, e de acordo com Boyer (1999 p. 19-21) “a tantma deixou de ser
‘horrivel’ para tornar-se” sublime no momento quesceu “o desejo das bordas, das
margens” e sua primeira representante os Alpedofdas eram conhecidas como 0s
passeios perto do mar, onde os britanicos criaranfcalades balnearias”, cujos
modelos copiavam o precursor balnearioBdeth. A temporada de inverno no sul da
Franca é também inventada neste periodo pelossegle tornou-se grande atracao

turistica das pessoas de alta renda. Segue-seaivdd em requinte, os destinos de
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Nice e Hyéres(1770);Canneg1870) tornando estas atracées muito fortes &teabdo
século XIX . Estas invenc¢des inglesas, aos poumasnt se tornando um forte costume
de praticas em toda Europa, depois nos Estadoso&/mdalterou todos os sentidos e
formatagGes das viagens, impulsionando o surgin@mtarismo moderno.

Deste modo, o0 sujeito viajante chega modernidade @nsequéncia
principalmente do desejo de uma elite social mamt®ustatus e poderp movimento,

o tempo livre e 0s meios de comunicacdo de massibegtando paulatinamente o
“supereu repressivo” freudiano, ao cultivar novakkes adquiridos através d@sand
Tours, e de outras experiéncias culturais em viagenspaalidiante, como também a
partir dos relatos sobre elas e das novas posisidds de turnés a longas distancias.

A cultura comecga a se perfilar como mercadoria @esemo, tornando-se um
artefato embalado e as viagens uma poderosa rataseem novas configuracdes. As
alteracOes estruturais das turnés sdo expressimae, a democratizacdo geografica
possibilita estes fluxos serem expandidos em patmmaté entdo nunca realizados.
Alia-se a estes fatores o advento fotografico qaasdamplia o ja importante género da
literatura de viagens com destaque p&avue des Deux Mond€Show dos dois
Mundos),Musée des Familie@useus das Familias) eMagasin PitoresquéRevista
Pitoresca). Estas divulgacdes também se dividianreaistas especializadas, guias,
mapas, periodicos e livros e antes de qualqueacfaisilitavam e davam praticidade as
viagens tornando-as mais atrativas. Seus redatr@s escritores ndmades que
incentivavam a curiosidade do sujeito, a individiade, a liberdade e motivavam o
desejo de viajar ao compartilhar experiéncias sshes aventuras com seus leitores,
além de construirem imaginarios turisticos (AVIGHI92).

Estes veiculos de comunicacdo ajudaram sem duwedaslpir um novo perfil
de supereu participando na edificacdo da transpmsiip ‘supereu repressivo para
supereu do imperativo do gozo’ da contemporanejdadelegitimar novos valores
resultantes dessas performances de viagens e prigggara um publico cada vez
maior, oferecendo subsidios para alicercar o psasgirocesso do empacotamento da
cultura iniciado nesse periodo.

Neste mesmo caminho de reflexdes, encontramos ak@vras de Harvey
(2003), a mesma acepcao sobre como as viagensawrsa um produto de “venda da

cultura”. Aspecto este que, até o final do sécub, Xao parecia ser possivel: a cultura
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embalada para consumo através de viagens a partifodnaslocalizadas de vida,
heranga, memoria coletiva e comunidades afetivag enportante fungédo destes
deslocamentos turisticos tragarem concomitantempata dentro de si a cultura
transformando-se em um “mercado de experiéncidtomo esse processo deriva de
uma mudanca das condicOes de transporte e comaaiogige quebrou barreiras
espaciais e, com isso alterou “ a geografia hisaédio comércio”. (HARVEY 2003.
139).

Assim, Fontenelle (2004) sintetiza as ideias gepaisa oboom do turismo

partindo do enfraguecimento do comércio local argimento da concorréncia:

(...) ainda segundo Harvey, dada essa perda gegdder provocada
pelo avanco nos transportes e comunicagdes, “apeka capital
simbdlico coletivo torna-se mais importante”, e @ce se afirmar
como foram esses dois fatos que provocaram, jumtosboom na
inddstria do turismo. (FONTENELLE, 2004, p. 191).

Entretanto, o fendmeno turistico ndo é tdo sim@eralmente, passa ser
conhecido como de massa a partir de 1936, quandmalglhadores conquistaram o
direito de férias remuneradas e as gozaram peleepd vez, jA sem a influéncia tao
forte da ética protestante do trabalho, pois at&oem fenbmeno permaneceu elitista. De
acordo, com Boyer (1995), outro aspecto essenaral @ incremento turistico foram os
discursos e as realizagc6es dos regimes totalitdeapoca que incentivavam as massas
através do excursionismo, para que elas vissemaasl€s realizacdes ‘do regime’ nos
balnearios, nas colonias de férias e nas pratispertevas (bicicleta e esqui) com
intencdes de persuaséo dos sujeitos.

Mussolini usa o turismo para mudar a imagem daJtphra uma Italia fascista,
um novo tipo Império; em seguida muda a estratégiafuncdo da crise instalada no
pais e revisa a politica turistica investindo valsps recursos para atrair os turistas
estrangeiros, sobretudo os alemées para o litateh#co, um importante sucesso do
regime. O modelo fascista de turismo de massadjiado pela Alemanha Hitleriana
criando em 1933 aKraft durch Freud, a “Forca pela alegria”. Hitler visava obter “a
mobilizacdo cultural do povo que trabalhava” conria® organizadas para o0s

trabalhadores tanto nos Alpes bavaros quanto rmwalitque eram “fortemente
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estimulados a ndo deixar a Alemanha para suas féoanteresse da balanca comercial
e para evitar uma contaminacédo ideologica dos tgosdculturais judeus”. (BOYER,
1999, p. 153).

Mas o anunciado e proclamado turismo de massaurgmu santes da guerra e o
prodigiosoboom ocorreu somente entre 1950 - 1980 e “foi prepaaio mito de 36 e
as utopias libertadoras que haviam deslocado pdezey as esperancas do fim do
século 20" e aos avangos tecnoldgicos nos meiaaeinicacdo e no transporte, as
técnicas de marketing e ao desenvolvimento dag@dade. (BOYER, 1999, p. 165).

Para o Boyer a esséncia do turismo nada mudou aardmnumero de turistas:
satisfacdo e distingdo social permanecem, ou sejahusca do gozo. Outros
pesquisadores até hoje sustentam a ideia quesmtuigontinua ser elitista e cria uma
marginalizacdo para 0s sujeitos que nao consegealizar as suas experiéncias de
viajar. (AUGE, 2010; BOORSTIN, 1961; MACCANNELL, 76; BALMAN, 2005).

Atualizacdo do supereu repressivo das viagens paasupereu egoico das viagens
em turismo

A critica psicanalitica de Freud e a atualizacawcenual elaborada por Jaques
Lacan, entrelacadas com a questdo relacionadeca m@tbtestante do trabalho e da
convicgdo realizada por Weber, trazem novas potasntendimento sobre os pontos
até aqui ressaltados.

Partimos da explicacédo de Safatle (2005, p. 124jueeo trabalho significava na
modernidade uma obrigatoriedade de acumular capitalarcava o capitalismo como
sociedade de producdo”. Nao objetivava “0 gozo skrsicos dos bens”, afastando
gualquer possibilidade do sujeito sentir nesse tipoexperiéncia de todo o “gozo
espontaneo da vida”. Situacdo experiencial opostmforme apresentamos, as
proporcionadas pelas viagens turisticas que ofereoportunidades de sentir “0 gozo
espontaneo da vida” blogueado, castrado pela pregss&iocada pela ética protestante
do trabalho e da convic¢do, em que Weber chedaraeia “uma sancéo psicolégica”.

Mas lembramos que nesse periodo compreendido@ngéculos XVIII, XIX e
inicio do século XX, poucos sujeitos viajavam aetae correspondiam a 1% da

populacdo dos paises industrializados, de acordo Boyer (1999) e Urry (1997)
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ressalta-se que esta classe social ndo trabalaien{ de rendas), portanto, as viagens
de turismo realizadas tinham sempre o objetivaaderl (prazer).

O cenéario do século XIX é caracterizado principaiteepor uma estabilidade
monetaria que propiciava esta classe social dstasriviver distante do mundo do
trabalho. Alguns eram nobres, outros viviam de hgas, casamentos com grandes
dotes e mantinham suas posi¢cdes sociais “nas tengmem regides onde a vida era

mais barata” e diversos sujeitos abastados nodmedptavam em ter:

(...) uma situagdo mais honorifica do que remureegadmas pouco
coercitiva: eles eram parlamentares (na época sebsidios),
professores universitarios (quase sem estudantesyistrados,
oficiais (habitualmente sem guerra), clérigos. (EERY 1999, p. 33).

Por outro lado, a burguesia, os fabricantes empossdao contrario se
dedicavam ao enriguecimento e pela poupanca deidind se contentavam em enviar
suas esposas e filhos para os tratamentos de salgara casa de campo, “sem nunca
tirar suas proprias férias”, segundo Boyer (1999,34), assinalando a sancao
psicologica a qual Weber se refere e a atuacaaipkrau repressivo de Freud que nao
permitia 0 gozo (prazer). Deste modo, Safatle (2p03.25) afirma que este supereu
repressivo ja indicava ter um carater egoico, polgracionalidade deste processo de
racionalizacdo do trabalho, ao menos a partir geddeudemonista ou hedonista” era
marcado pela renlncia do gozo e ascético e naoitjzeqpara a burguesia 0 gozo
turistico.

As viagens de lazer ofereciam aos sujeitos eltigt@arspectivas de poder se
distanciar do ‘tempo/espaco do trabalho’ e se apraxdo ‘tempo/espaco do lazer
um direito até entdo restrito somente a eles quianaino lema doDulce far niente”
Estes sujeitos se sentem fortalecidos pela distingéial e liberados das imposi¢cdes de
um supereu repressivo predominante socialmentagipalmente quando o tema se
relacionava as viagens de lazer podendo vivensigskEm remorsos e/ou culpas,
tornando o turismo um poderoso mensageiro do ‘gezdda’ na modernidade.

Em outras palavras, ocorre que essa minoria deésujgue viajavam a lazer,
por ndo estarem vinculados ao mundo do trabalhoptidiano burgués, de certa forma,

também nao estavam totalmente colados no supgyesser e sdo arremessados a ir de
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encontro de experiéncias opostas, em busca defickgies sociais (distingdes) para
fortalecimento destatus social. Deste modo, as experiéncias das viagenmzis
ajudam a construir um novo tipo de supereu, nae sw@ImMetido a ética protestante do
trabalho e conviccdo e/ou obrigacédo da renuncisigndl, podendo os sujeitos elitistas
vivenciar um tipo de liberdade de gozo sancionad@abnente.

Rapidamente, este processo social caracterizéagens até os nossos dias
como um costume hedonista e/ou eudemonista em umanoial inconsciente para o
gozo espontaneo da vida, onde a base continua seimdsca da distingdo entre as
classes sociais inventada pelos ingleses.

Mas, se o supereu repressivo era encapsulado tielgpéotestante do trabalho,
foi também, gradualmente, estimulado (direito addoidas férias) a buscar como
escape do cotidiano, do mundo do trabalho o sestopo prazer e/ ou a felicidade
alcancados por meio das experiéncias turisticas aoode viajar tornou-se uma
possibilidade factivel de gozar, mesmo quando acéneos interesses de regimes
totalitaristas, ndo deixou de ser uma copia dascpgade uma elite social que ‘sempre
gozou'.

Hoje, na logica do capitalismo globalizado, na edade de consumo do
imperativo do gozo, as viagens se encaixam perieitiée na necessidade que esse tipo
de l6gica econdmica necessita para se instalagomw ‘da vida’, dando continuidade ao
circulo hermenéutico turistico. Dessa forma, eskEgocamentos fisicos nos fluxos
turisticos transformaram-se em um contexto obrigafiara o sujeito gozar e objeto da
critica cultural. E o que Jaques Lacan chamou derfiercado do gozo”, que precisa se
alojar para disponibilizar através da infinitudégtica, da forma-mercadoria o gozo na
escolha do universo do consumo. (LACAN, 1968-1968ssdo do 13/11/68 apud
SAFATLE, 2005 p. 127).

Contemporaneamente, ndo se verifica mais a heganmaisi discursos sociais,
gue pregavam a repressdo do gozo, mas o verdatisigoso se sustenta nos vinculos
sécio-culturais, onde cada sujeito tem direito @0 §ozo com a integracdo da esfera

sexual, nos negocios.

As experiéncias do supereu em tempos de turismo ¢gemporaneo
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Jacques Lacan identificou algumas consequénciagipa$, na passagem da
sociedade de producédo a sociedade de consumocerde aom Safatle:

(...) talvez, a maior delas ao insistir que a figdominante do supereu
na contemporaneidade ndo estd mais vinculada a&ssfwr das
moncdes pulsionais, mas a obrigacdo da assuncdamtasmas. (...)
Dai porque ele nos lembra que o verdadeiro imperalh supereu na
contemporaneidade é “Goza”, ou seja, 0 gozo tramsido em
obrigacdo. (LACAN, 1975, p. 18pudSAFATLE, 2005 p. 126)

A modificagdo dos processos de socializacdo deenwpuraneidade e de seu
impacto na configuracdo do supereu é muito clamavwigéo do psicanalista e sera o
centro de nossas ponderacfes daqui pra frente.dasguestdes pautadas por ele se
refere no que significa pensar os processos delzagdo a partir de “tipos ideais”, que
ajustam suas agdes pela busca infindavel de sattsfenediata.

Safatle (2005) ressalta que a identificagdo datsugem tais tipos:

(...) sera introjetada através de um supereu nde waculado a
repressao, mas ao imperativo do gozo. Dai porqoarLpode afirmar
que “ o0 supereu se origina deste pai original maigue mitico, deste

apelo como tal, ao gozo puro, também, a nao-ca@straGoza’
(SAFATLE, 2005,p. 130)

E ainda questiona:

(...) qual é o problema com tal supereu? A princfada melhor do
gue uma instancia psiquica capaz de impulsionagéagias de
gratificacdo do gozo e que marcaria todos os dissurepressivos
com o selo da obsolescéncia. Ela seria a realizagydieita da ética ao
direito do gozo, desta moralidade libidinal neceasaé multiplicidade
plastica da sociedade de consumo. (SAFATLE, 20063D).

Entretanto, “tal ordem (GOZA) é impossivel de saisfeita” e “devemos nos
perguntar de onde vem tal impossibilidade estrlitftACAN, 1970 -1971: sessao de
16/07/1971 apud SAFATLE, 2005, p. 131).

A questao é esclarecida por Safatle, a partir tfa @deia de Jaques Lacan sobre
existéncia de uma lei que rege 0O supereu, uma ifisensata”, desprovida de

significados. Isso implicaria na auséncia de unteiaio normativo do supereu, que nao
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diz “como gozar” ou “qual o objeto adequado ao JoEbe diz simplesmente: “(...)
“Goza” sem predicagbes, um puro nédo “ceda em seajale (SAFATLE, 2005, p.
131).

Transpondo as analises psicanaliticas para 0 néss@, talvez outra
possibilidade de compreenséo do sucesso da iraldstturismo esteja na problematica
suscitada por Jacques Lacan, sobre a impossilelidadal ordem do gozo ser satisfeita,
mas paradoxalmente, em se tratando dos “prazeregurikia” as pessoas sao
encorajadas a “adotar uma desorganizacdo das gotinemais e ‘aceitaveis’ do
consumao”, causando aos sujeitos, durante a exp&i@e suas viagens, uma falsa
impressdo que tudo podem para gozar, por serenstdsii e que tal ordem de
satisfagéo pode ser realizada.

Ou seja, a falta de conteudo da regra cotidiansugereu, imperativo do gozo,
opera no turismo, justamente por meio do consunsoedoessos “ tais como comer e
beber em excesso, gastar dinheiro, descontroladamasar roupas escandalosas,
estabelecer horérios absolutamente diversos ddéulableic.” e os sujeitos cedem, sem
remorsos ao desejo deste supereu imperativo dq goxoa quebra da regra é toleravel,
afinal sdo so turistas, condicao temporaria e fJu@aRRY, 1997, p. 14).

Mas, que espécie de prazer o tipo ideal turista ddrecer para o supereu do
gozo, além dos excessos? Quem engendra estesithais’ no turismo?

O mestre do gozo: quem viaja? Os personagens ouupsreu imperativo?

Para tentar elucidar as nossas questdes acimas\@eraorrer agora a problematica dos
“tipos ideais”, apontada por Safatle (2005), agiattavés da infinitude da plasticidade
da forma mercadoria - viagens, a partir de um ekemip discurso midiatico turistico,

que atende a necessidade tdade turistico para se instalar na logica capitalista

globalizada. Vejamos o exemplo:
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A viagem perfeita .l +
~

Figura 1 - Lonely Planet, out, 2010, p. 66. Figura 2 Lonely Planet, out, 2010, p. 67.

De um lado da pagina, a imagem fotografica do rdstmma linda gueixa, do
outro, uma rua fervilhante de Toéquio; o titulo dgartagem:A viagem perfeita —
Japéa A imagem da formosa gueixa cobre todo o espagoddma e ao lado do seu
rosto, o enunciador midiatico estimula a imaginadaoleitor ao dizer“Seja uma
gueixa em Kyoto ou um super-heréi em Toquio, faatese € um habito cultivado por
muitos japoneses”. (LONELY PLANET, 2010, p. 66).

Deste modo, percebe-se que o enunciatario é cotwaaarticipar dos jogos
de méscaras do supereu imperativo do gozo, primeir, ao vir-a-ser um turista e,
em seguida, podendo se tornar um herdéi e/ ou geecxenungar a cultura japonesa, ou
melhor, GOZAR a vontade, obtendo uma satisfacadliatee que esses “tipos ideais”
prometem oferecer. Basta, para tanto, o enunmatéri a reportagem com muita
atencao, arrumar as malas e embarcar nessa fam@asisgeguindo as “orienta¢des”, as
receitas de felicidade oferecidas phonely Planeto “mestre do gozo”. (KEHL, 2004,
p. 80).

O enunciador midiatico ao apresentar um objeto géra para Toékio),
imperativo da “satisfacdo garantida”, torna-se neestre do gozo”, promovendo “a
iniciacdo dos sujeitos desejantes, convocados desdegares de consumidores, em
relacdo as possibilidade de gozo, em circulacdonercado” (KEHL, 2004, p. 80).

Mas quem é o mestre do gozo? Em nosso exemplotioidia revista_onely

Planet representa um dos emissarios escolhidos paes®sr dos deuses do acaso, que
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“dispdem as mercadorias em circulacdo no mundceogmiraneo, como o antigo Deus
cristdo dispunha das for¢cas da natureza para afreagmastigar”, que € explicada pela
psicanalista como uma “nova versao imaginaria doduque tomou o lugar de um
“Ser onipresente, onisciente e onipotente”, a patt vazio deixado quando a
humanidade passou a ndo mais fazer suas escolkeadba nas crencas, no Deus
judaico-cristdo. Esse Outro, que profere “0 queejdede nds e promete suas béncgaos
para aqueles que melhor se dispuserem a atendedsoamndas”. O Outro pode ser,
“simbologicamente, o Mercado, filho enviado a Tep@ seu Pai, o capitalismo”
utilizando o seu emissario: a midia (KEHL, 20048@-81).

Portanto, para gozar sem limites, de acordo compersu imperativo, basta
sermos fiéis ao seu credo e orar com base nasregess, afinal o que os deuses
desejam € que sejamos felizes. Para tanto, eléheaco “mestre do gozo”, como seu
mensageiro e oferece a experiéncia das viagengparsejamos felizes.

Retornando, a reportagem da revistmely Planet fica facil compreender os
motivos do destino Tékio, ser um objeto de desejuéstionavel, pois 0 “mestre do
gozo”, assim, o afirmou e convocou 0s enunciatatosvés do supereu para gozar em
diversas possibilidades, nessa viagem. Contuddaaipodemos avancar na analise,
pois além de vir-a-serem turistas, 0os enunciatdeotém, podem se transformar em
super-herdis e/ou em delicadas gueixas, em queunceor midiatico promete a
realizacdo de fantasias incriveis. Todo este pab®fgossiveis ‘sujeitanust, consiste
em oferecer imagens de super homens, sujeitos niidst®e e corajosos, viris e
desejaveis para super mulheres, femininas e subsnsgambém desejaveis e vice-
versa; ambos os “tipos ideais”, nesta reportagemrtiim a arte da seducao e podem se
complementar, sexualmente, por meio dessa expexiiclinal perfeita, mas... Nessa
viagem, ndo em outra. Este € o imperativo do goadanto ndo ceda ao desejo e faca o
que tiver de ser feito para realizar esta viagemfiepp@, € 0 que nas entrelinhas o
“mestre gozo” insinua.

Nesse sentido, apresentamos agora, a ideia dodegoascaras’, essencial para
contextualizarmos alguns vieses turisticos, suggal@artir das reflexdes expostas por
Safatle (2005) e complementar os aspectos acima.

Quando o sujeito deseja conhecer e/ ou pertenaaraacena turistica, deve-se

entender que ele se projeta na experiéncia, patangler aparecer ser o que nao é
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(herdi e/lou gueixa). Nega assim, tudo aquilo quenoula ao seu cotidiano, “criando
assim um universo social, “carnavalesco” de ap@éneflexivas. Ou seja, “aparéncias
postas como aparéncias”, uma posicao cinica, gque Umica forma de sustentar
identificacdes, socialmente, disponibilizadas reeeias ‘ser turista’ em suas centenas
possibilidades de escolha de personagens - “ao sm&snpo em que ironiza, de forma
absoluta, toda e qualquer determinidade” que o ¢a gozo garantido, pois n&o
podemos esquecer que o turista € um intruso cljluwaentanto, resta saber se € isso
que ele quer ser? (SAFATLE, 2005, p. 134).

Apesar da subjetividade da pergunta acima para-sbtama resposta, o turista
contemporaneo sabe que o turismo é um “jogo, olnanelma série de jogos com
multiplos textos e ndo uma experiéncia singulal). Resolutamente, ‘realista’ ele nédo
pode escapar a sua condi¢cao de intruso” (FIFER),18871 apud Urry, 1997, p. 139).
Mas sera que nao existe uma fuga para essa corigatruso?

Entdo sO lhe sobra uma alternativa, ele precisenagcarar, ser cinico para
continuar jogando, brincando e fazendo de consando se sustentar no tipo ideal de
ser turista. Ou seja: a Unica maneira de permanergogo turistico e ndo ser um
intruso € fingir ser um personagem, um heroi e/ma @ueixa; um surfista ou uma
camponesa, assim, por diante e GOZAR.

No entanto, o emissario do mestre do gozo, a nuidistica também joga com
0S enunciatarios, a mando do “mestre do gozo”, commma roda de ciranda de
criancas, rodando e oferecendo modelos de persmmag® cenas especificas (os
destinos turisticos), dizendo o que eles, enun@atadevem fazer em suas viagens,
quando e como, da mesma forma em que o turist@adtr, “como crianga”, no jogo
turistico quando viaja nas excursdes guiadas endpaga ele, aonde deve ir, 0 que ver,
quanto tempo pode ficar, quando e aonde deve catterE ao mesmo tempo,
descartando produtos e substituindo por outrogjbeidos turisticos, o tempo todo.

O turismo contemporaneo, destituido das obrigagiigais do cotidiano, é parte
do “processo de racionalizacéo cinica de nossasgagas de gozo”, um sintoma de
“um mundo sem culpa’ e “traz, necessariamente, moza maneira dos sujeitos
lidarem com seus fantasmas”, afastar as frustragdms antidepressivo acima de
suspeita e sem efeitos colaterais, supostamente cegiima-indicagdes, pois sao

experiéncias culturais empacotadas e rapidas. {@g€os,) contemporaneamente, séo
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convocados a “assumir seus fantasmas, de prefarda@rena do mercado” e talvez na
mais confidvel delas: a arena turistica.

Enunciar os fantasmas por meio do vir-a-ser tyriferece uma perspectiva no
minimo preocupante, pois a experiéncia abre aapa® sutis paraisos imaginarios,
envoltos de um véu fantasioso, em que o sujeiteosdegue dar sentido a vida se
viajar, para ser reconhecido pelo gozo advindaidermo. (SAFATLE, p, 134-135).

Safatle (2005, p. 137), ainda, afirma que a “sauiedde consumo nao precisa
mais do corpo como espaco unificado de determindedmentidade. Ela precisa do
corpo como tela cada vez mais plastica de projecdesasmaticas” e nos,
acrescentariamos que a tela corporal fantasmatazEisp de uma bela moldura: as

viagens contemporaneas para se aspirar (fingigrearforma concreta.

Consideracoes finais

Percorrer as viagens de lazer, no tempo, sem dilfadlaeceu pistas poderosas
para compreendermos 0 Seu sucesso como objetosd e atual I6gica capitalista
globalizada e, mais do que isso, reconhecer quedguse trata de acesso as viagens, ‘0
supereu do gozo da vida’, sempre esteve disparadili para facilitar o ingresso do
sujeito, independente de sua forma histérico-palitiPortanto, como constatado, as
experiéncias culturais, nas viagens, ndo sdo deslEos que aconteceram
naturalmente por sujeitos que ambicionavam conheoer Outro cultural,
antropologicamente, mas ao contrario foi uma in&erde distingdo social e permanece
assim, até os nossos dias.

Nesse sentido, o supereu do imperativo do gozonémeo um fértil espaco
psiquico para se expandir e se instalar nas viagais ou imaginarias - resignificadas
de tempos em tempos, tornando-as um instrumenti@itpepara o sujeito sentir
(des)prazer, na atualidade, manter grandezas saxiaulturais e dar (des)sentidos a
vida. Por outro, um dos principais componentes wkesso dessas performances, na
l6gica do capitalismo globalizado, € a capacidadecrar constantemente imagens,
imaginarios e se instalar na infinita plasticidade possibilidades de formas-
mercadorias, empacotando a cultura do Outro, cobelo lago da permissividade,

dando o acabamento e permitindo a assuncao dal&épbdo turista.
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E o “jogo turistico” que sé se instala na “cendstiza’, quando os sujeitos se
distanciam dos limites impostos pelo cotidiano, sespelhos, para tornarem-se
Pretenders:Herois e gueixa; naturalistas e/ou cosmopolitgsniatas naturais e/ou
sociais; reis e rainhas; nordestinos e sulistasNastas arenas mercadolégicas podem
brincar, se exceder em seus horarios, nos gastasiar desejos, totalmente eximidos
das obriga¢cdes morais do cotidiano, mas de acamioacética do desejo do gozo.

Entretanto, o retorno ao cotidiano, ao mundo dbatte é certo; no inicio a
sensacao de satisfacdo, muito prazerosa tera gulaite enquanto as interacdes sociais
de prestigio, advindas das narrativas da viagem aamngos, parentes e colegas de
trabalho permanecerem e os conflitos, ainda, estiveocultos atras das mascaras
turisticas. Mas, chegard o momento inevitavel, daaflorar novamente a insatisfacédo
e a ansiedade, resultado de um supereu perverssigmando-o gozar o tempo todo e,
gue lhe acenara novamente, por intermédio do méstgezo, para se projetar em outro
destino turistico e... .GOZAR.

Caso ele se rebele e ndo queira gozar dessa fficen@raticamente impossivel
O Seu acesso a experiéncia, fora do circuito tcoisResta, entdo, saber. quem pode

viajar sem se submeter ao “mestre do gozo™?
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