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Resumo: Este trabalho buscou identificar as empresas organizadoras de eventos no Distrito Federal-DF, com o
objetivo principal de analisar a constituicdo do mercado de eventos. O trabalho é centrado em uma avaliagao
descritiva das empresas organizadoras e dos prestadores de infraestrutura de apoio a eventos. A pesquisa se
caracteriza como exploratéria, de natureza quantitativa, na medida em que se tentou investigar o mercado de eventos
do DF. A principal base de dados utilizada para a pesquisa foi o CADASTUR, que reline uma quantidade
consideravel de informacfes sobre prestadores de servigos turisticos. Essa base de dados possui duas categorias
diretamente ligadas ao mercado de eventos, sdo elas: 1- empresas organizadoras, 2 — empresas que prestam servigos
apoiadores de eventos (infraestrutura, sonorizacao, decoracdo, dentre outros). Como resultado principal, verificou-
se que o Plano Piloto e o Guara sdo as regides administrativas do DF que mais apresentam grandes aglomerados de
empresas organizadoras e apoiadoras, tornando-se um polo potencial para o desenvolvimento de eventos e da sua
cadeia produtiva. Outro ponto interessante que se destaca € que a maior parte das empresas de eventos do DF sao
empresas de iniciativa individual (IERELI e MEI). O panorama apresentado neste trabalho mostra um pouco da
realidade empresarial no setor de eventos, quando se trata de classificacdo e porte das empresas de eventos.

Palavras-Chave: Mercado de Eventos; Empresas Organizadoras de Eventos; Distrito Federal; Espacializagéo das
empresas de eventos.

Abstract: This work sought to identify event organizers in Distrito Federal-DF, with the main objective of analyzing
the constitution of the events market. The work is centered on a descriptive assessment of the organizing companies
and infrastructure providers to support events. The research is characterized as exploratory, of a quantitative nature,
as it tried to investigate the events market in the Federal District. This database has two categories directly linked to
the events market, they are: 1 - organizing companies, 2 - companies that provide services supporting events
(infrastructure, sound, decoration, among others). As a main result, it was found that the Plano Piloto and Guaréa are
the administrative regions of the DF that have the most large clusters of organizing and supporting companies,
making them a potential hub for the development of events and their production chain.. Another interesting point
that stands out is that most event companies in the DF are individual initiative companies. The panorama presented
in this work shows a little of the business reality in the event sector, when it comes to the classification and size of
event companies.
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Resumen: Este trabajo busco identificar las empresas que organizan eventos en el Distrito Federal-DF, con el
objetivo principal de analizar la constitucién del mercado de eventos. El trabajo se centra en una apreciacion
descriptiva de las empresas organizadoras y los proveedores de infraestructura de apoyo a eventos.
Metodoldgicamente, la investigacion se caracteriza por ser una investigacion exploratoria, de caracter cuantitativo,
en la medida en que se intentd investigar el mercado de eventos en el DF. La principal base de datos utilizada para
la investigacion fue CADASTUR, que retne una cantidad considerable de informacion sobre los proveedores de
servicios turisticos. Esta base de datos tiene dos categorias directamente vinculadas al mercado de eventos, son: 1-
empresas organizadoras, 2 - empresas que brindan servicios de soporte a eventos (infraestructura, sonido,
decoracion, entre otros). Como principal resultado, se encontré que Plano Piloto y Guara son las regiones
administrativas del DF que presentan un gran cluster de empresas organizadoras y de apoyo, haciendo de estas dos
regiones administrativas con mayor potencial para el desarrollo de eventos y su cadena productiva. Otro punto
interesante que destaca es que la mayoria de las empresas de eventos en DF son empresas de iniciativa individual.
El panorama que se presenta en este trabajo muestra un poco de la realidad empresarial en el sector de eventos, en
lo que respecta a la clasificacion y tamafio de las empresas de eventos.

Palabras clave: Evento Mercado; Empresas organizadoras de eventos; Distrito Federal; Espacializacion de
empresas de eventos.

1 Introducéo

O mercado de eventos, dentre as suas caracteristicas, destaca-se pela dinamicidade e
adaptabilidade, principalmente por se tratar de uma atividade que pode abarcar diferentes
motivacdes, em que os elementos subjetivos da personalidade e preferéncias pessoais estdo
relacionados (Cobra, 2005). Em adi¢do, a movimentacdo financeira feita em torno dos eventos
no Brasil é robusta e atende as mais diversas camadas sociais, visto que atua em diferentes niveis,
seja Local/Regional (70%), Nacional (41%), Estadual (32%), Internacionais (16%) (ABEOC*;
UBRAFE®; SEBRAE?®, 2020).

O Distrito Federal - DF possui um mercado de eventos que vem se consolidando ao longo
dos anos, tanto na iniciativa privada como no &mbito publico, salientando que a oferta de espacos
e servicos que favorecem o aumento de acontecimentos programados (eventos), visto que dispde
de bares, restaurantes, casas noturnas, teatros, shoppings, parques, saldes de festas, centros de
convencdes, auditérios, salas de conferéncias, hotéis e outros tantos (Lemes, 2009).

O DF é um grande centro de atracdo de pessoas, mercadorias e servi¢os do pais, em que
0 mercado de eventos se apresenta em ascensdo econdmica e dispde de equipamentos turisticos

capazes de favorecer a realizacéo e organizacao de eventos. A capital do pais recebe eventos de

4 Associaco Brasileira de Empresas de Eventos.
5> Unido Brasileira dos Promotores de Feiras.
6 Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
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variados portes, incluindo aqueles de grande porte (acima de 500 participantes) ou megaeventos
(acima de 5.000 participantes) (Britto, 2002). Porém ndo se verificaram estudos detalhados sobre
0s produtores de eventos (empresas e pessoas fisicas), bem como que considerem as empresas
de apoio ao mercado de producéo de eventos.

O mercado de eventos pode ser um campo de estudo no viés da economia, do
desenvolvimento cultural, além de ser um setor que emprega uma gama de profissionais de
diferentes areas (decoracdo, buffet, iluminacdo, seguranca, bartenders, dentre outros), conforme
0 tipo do acontecimento. Nesse sentido, apresentam-se algumas perguntas, quais sejam: como
se constitui 0 mercado de empresas organizadoras e apoiadoras de eventos no DF? Quantas
empresas estdo dedicadas a esse mercado e onde se localizam?

Assim, objetiva-se, com este trabalho, examinar a constituicdo do mercado de eventos no
DF, especialmente no que compete ao porte e constituicdo societaria das empresas organizadoras
de eventos e daquelas empresas que prestam servigos de apoio e suporte ao mercado de eventos,
que subsidiam sua producdo. Como objetivos especificos, estabeleceu-se: A) Quantificar o
nimero de empresas e empreendedores vinculados ao mercado de eventos que estdo cadastrados
no CADASTUR’ e sdo do DF; B) Identificar os aglomerados de empresas de eventos no DF; C)
Descrever o cenario da forma de constituicdo dessas empresas organizadoras de eventos.

Este trabalho se justifica pela escassa literatura sobre o tema em foco, e por se alinhar
com a perspectiva de formacéo dos profissionais tecnélogos no mercado de eventos. Além disso,
intenciona-se contribuir para a elaboracao de uma linha de pensamento profissionalizante para o
setor de eventos no DF.

A metodologia do trabalho se constitui como uma pesquisa exploratoria de cunho
descritivo, ja que se tentou aprofundar o conhecimento sobre 0 mercado de eventos por meio da
base de dados do CADASTUR. Como software de apoio, o Excel foi utilizado para reunir as

principais informacdes e gerar relatérios comparativos.

" E um sistema de cadastro de empresas, empreendimentos e prestadores de servicos turisticos, mantido e realizado
pelo Ministério do Turismo (MTur). Uma das vertentes de atuacdo desse cadastro sdo as empresas que organizam
ou apoiam eventos, sendo este o principal motivo de ele ser a base de dados utilizada neste trabalho.

3
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O recorte espacial de pesquisa foi o DF, levando em consideracdo que é um grande centro
comercial e politico, em que os eventos se destacam como atividade econdmica. Para produzir
os mapas foram utilizadas, de forma sistematizada, as informag¢6es do CADASTUR com o
objetivo de descobrir as concentracdes de empresas organizadoras e apoiadoras de eventos.

O CADASTUR foi escolhido como base de dados por se tratar de um instrumento
regulamentado pela lei 11.771 de 2008, que reune os cadastros de todas as empresas
organizadoras de eventos. Quanto ao recorte temporal da pesquisa, 0 ano de 2019 foi escolhido
tendo em vista que ndo se tem como objetivo produzir séries histdricas com os dados do
CADASTUR. Ressalta-se que esse banco de dados é revisto a cada 3 meses, com validade de 2
anos, conforme regulamentacéo do Mtur.

Por fim, o referencial tedrico esta constituido da seguinte forma: uma breve definicéo de
eventos, seguida de uma discuss@o acerca da importancia dos eventos e o0 impacto econdmico

que esses acontecimentos geram, finalizando com a relagdo da capital (Brasilia) com os eventos.

2 Aspectos conceituais dos eventos e sua relagdo com o turismo

Os eventos séo acontecimentos variados em relagéo a suas motivacgdes, que necessitam
de infraestruturas diversas de acordo com o tipo do evento em si; possuem publicos pré-
definidos; precisam de data, local e horario para acontecer. Em conformidade, Vieira (2015)
explica que evento € um acontecimento, algo marcante e importante; nesse sentido, o nascimento
é um evento, e ao longo da vida vamos vivenciando novos momentos importantes, seja a chegada
de um filho, uma comemoragdo de aniversario, a participacdo em um congresso cientifico, em
festas de cunho religioso, acampamentos, e muitas outras atividades/eventos.

E valido salientar que também existe uma relacéo entre eventos e turismo, pois 0s eventos
atraem turistas de diversos estados e cidades, sozinhos ou grupos, 0s quais necessitam de
hospedagem, alimentacgdo, dentre outras, o que faz com que a economia local gire e beneficie
direta ou indiretamente os envolvidos no processo de planejamento e organizacao dos eventos
(VIEIRA, 2015).

O turismo é um acontecimento social, que retine pessoas em busca de diversao, descanso,
conhecimento, cultura, que saem de suas cidades, estados, casas, para se aventurarem e/ou

descansarem, em lugares j& conhecidos ou ndo (RIBEIRO, 2010). Esse deslocamento pode ser
4
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promovido a partir da oferta de eventos, sendo que os interesses podem ser culturais, artisticos,
cientificos, de lazer, de negdcios, dentre outros.

Para Cesca (2015), os eventos podem ser classificados como institucionais, que requerem
0 uso de protocolos mais rigidos; e comerciais, relacionados a propaganda, marketing, promocao
de marcas ou outros.

A organizacdo de eventos traz consigo uma grande responsabilidade, pois determinadas
falhas podem comprometer o andamento do evento ou todo ele; a imagem do evento e a do
organizador (Op. cit).

Sendo assim, para realizar um evento com éxito e sucesso, € necessario ter um bom

planejamento, o que envolve algumas etapas, que podem ser vistas a seguir, no quadro 1:

Quadro 1: Pontos de observacéo para o planejamento de eventos.

PONTOS A SE OBSERVAR EM

SVRos DESCRICAO

Devem ser descritos como gerais e especificos, neles determina-se quais as
OBJETIVOS ~ o
pretensdes amplas e especificas do evento.

Todo evento precisa de um publico-alvo, sendo externo, interno ou misto. Leva-
PUBLICO se em consideracdo: idade, tipo de evento e a relagdo com o publico, horério e
local do evento.

ESTRATEGIAS Definir como serd a divulgacdo do evento, as atracdes, lugar onde acontecera,
entre outros.

E necessario definir os profissionais que serfo envolvidos e os materiais e

RECURSOS infraestruturas necessarias para o evento. Quais 0s custos para que o evento
aconteca.
FATORES CONDICIONANTES S4ao todas as decisdes e acontecimentos 20s quais 0 projeto fica condicionado
para a sua realizacéo.
ACOMPANHAMENTO E Determina quem ficara responsavel pela coordenagdo de todo o processo de
CONTROLE organizacdo do evento e como sera feita.
AVALIACAO Realizada ap6s o término do evento, no formato de um relatdrio.
ORCAMENTO PREVISTO Deve ser feito detalhnadamente. Nele estardo descritos os recursos adquiridos e

todo o gasto.

Fonte: adaptado de Cesca (2015).

No quadro, portanto, € possivel ver os caminhos que precisam ser trilhados para que um
evento se concretize. O planejamento é de suma importancia, pois é a partir dele que erros serdo

minimizados. Faz-se necessario ter em mente que diante da dinamicidade do evento alguns
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acontecimentos adversos sdo inevitaveis, pois se lida com pessoas, mas com o planejamento e 0s

planos de risco, os problemas podem ser controlados e amenizados.

Para Aquino; Teles (2019), existem dois tipos de organizadores de eventos, 0s promotores

e 0s organizadores propriamente ditos, e o que os diferencia é a natureza juridica, ou seja, as

empresas organizadoras promovem eventos com uma area de interesse segmentada, sejam estes

de carater “cientifico, técnico e/ou profissionais”; j4 os promotores, em sua maioria, contratam

as empresas organizadoras para realizarem o0s eventos que agenciam.

O organizador e o promotor de eventos sdo bastante confundidos, porém mesmo tendo

algumas semelhancas, ha diferenciacdo em relacdo a atuacdo de cada um. Ver quadro 2.

Quadro 2: Diferenca entre Organizador e Promotor de Eventos

ORGANIZADOR DE EVENTOS

PROMOTOR DE EVENTOS

Responsavel por toda a produgdo do evento
(planejamento, estrutura, fornecedores,
atracGes, programacao, staff, alimentos e
logistica).

Responsavel pela criagdo da promogao do
evento.

Define como sera realizada a seguranca do
publico participante e dos contratantes.

Define como a promogdo/divulgagdo sera
realizada.

Controla a documentacdo e mantém o
contato com fornecedores.

Atua como um representante do cliente,
estando a frente das negociacdes para
promocdo do evento e atracdo do publico-
alvo.

Executa e gerencia a equipe envolvida no
evento.

Responsavel pela distribuicdo de brindes,
materiais promocionais, sorteios e outros,
relacionados ao evento.

Acompanha as a¢des de divulgagdo do
evento.

Recebe o feedback do evento.

Produz relatdrios das ac¢des e a eficacia de
cada uma delas para o evento.

Fonte: Dados da pesquisa®, 2020.

Em suma, observa-se que os dois tipos de profissionais sdo essenciais para a organizacao

de um evento, mas tem-se que o organizador acaba sendo responsavel por todas as etapas do

evento, pré-evento (definicdo do evento como um todo), evento (execucdo), pds-evento

8 https://www.moblee.com.br/blog/promotor-de-eventos-organizador-de-eventos/
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(feedback) (Martin, 2003); e no que se refere ao promotor de eventos, este trabalha diretamente
com a parte de marketing e divulgacdo para atrair o publico-alvo.

Reforca-se que um evento, quando tem um profissional da area a frente, Reforca-se que
um evento, quando tem um profissional da area a frente, este atua com mais zelo e dedicacao,
oferecendo atencéo a cada detalhe que compde o acontecimento. Nesse sentido, a pesquisa, 0
planejamento para definicdo da data, lugar, horério, infraestruturas, profissionais a serem
envolvidos, tudo € muito bem definido, considerando, inclusive, o tipo do evento que se pretende
realizar.

Para Lima; Alves; Borges e Silva (2019), os eventos podem, entdo, ser “considerados
ferramentas de propaganda, de promocao para formar uma base para o desenvolvimento turistico
de um lugar, mas, para este tipo de processo, sera preciso concentrar esfor¢os individuais e
coletivos dos envolvidos”. Logo, além de tudo que foi discutido, uma outra questao precisa ser
levada em consideracdo, a saber, 0 impacto econdmico causado pelos eventos em uma

destinacdo, tdpico que sera abordado a seguir.

2.1 Impacto econdmico dos eventos no destino
Para a promogdo de um evento, é preciso muita cautela e planejamento, pois ha uma

grande responsabilidade em sua realizacéo, haja vista 0 mercado de evento provocar um grande
impacto econdmico, principalmente para a cidade sede, e esse impacto varia muito de acordo
com o tamanho do evento e seu publico. Salienta-se que tais impactos podem ser benéficos ou
insatisfatorios, e isso vai depender da proposta do evento e da forma como ele é planejado.

Os eventos sdo classificados em pequenos, médios, grandes e macroeventos, ou
megaeventos, podendo ser classificados também, conforme o interesse, como esportivos,
religiosos, culturais/artisticos, cientificos, sociais, negécios (feiras e afins), gastrondmicos,
politicos e de lazer (Torres; Rispoli, 2013; Matias, 2010; Britto, 2002).

Para Albuquerque (2004), o turismo de eventos € praticado por interesses diferentes,
como profissionais, culturais ou outros. O autor reconhece, ainda, que dentre 0s motivos para
uma visita turistica estdo: o lazer, rever conhecidos, saude, negécios, entre outros, em razdo dos
eventos.

Deve-se salientar que uma viagem pode ter mais de uma motivacdo. Como exemplo disso,

imagine-se uma familia em uma viagem: o pai pode ir por motivos profissionais, a mae para

7
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conhecer um novo lugar e a cultura deste, o filho para lazer e a filha pode escolher participar de
um congresso.

Conforme Lima (et al., 2019, p. 62), o turismo de eventos colabora “para o crescimento
econdmico de um pais, bem como dos municipios ou pequenas localidades, apresentando-se
como um fator positivo de promogéo da imagem e conhecimento dos elementos culturais locais.”
Os eventos ainda colaboram para assegurar a estabilidade da atividade econémica, na questdo da
sazonalidade do turismo, estimulam e contribuem para a realizacdo de contatos comerciais,
aumentam a taxa de ocupacdo em um destino, entre outros (Albuquerque, 2004)

De acordo com Torres e Rispoli (2013), o turismo e os eventos sdo dois influenciadores
da economia local. Dias (2005) corrobora, afirmando que o turismo e o0 mercado de eventos estdo
muito relacionados e ambos trazem um impacto para a economia em varias areas, sejam elas
alimenticia, hoteleira ou de transporte, ou seja, 0 consumo pode ser definido como aquisic¢éo de
servicos, tendo o foco de satisfazer uma necessidade. Explica-se que quando se remete ao
consumo turistico e de eventos, tem-se como objetivo atender as necessidades dos turistas e/ou
do publico participante.

De acordo com Carvalho (1997), para que o Brasil tenha condi¢bes de concorrer com o
turismo internacional na preferéncia do turista brasileiro, 0 segmento de turismo de eventos
constitui-se uma opcéo relevante. Para isso, 0 governo deve investir cada vez mais no setor de
turismo e no fornecimento de servigos turisticos com estimulo ao turismo interno. E o caso do
DF, cuja gestdo se prop0e a tornar um territorio ainda mais atrativo para o publico interno,
principalmente no que se refere a captar eventos de abrangéncia regional e nacional. Assim como
qualquer segmento de turismo, se deslocar é uma condigdo necessaria, sendo assim a a¢ao do ir
ao evento promove e estimula outros setores da economia, tais como: alimentacéo, transporte,
hotelaria, infraestrutura e produtos em geral do setor de servicos turisticos (Carneiro, 2011). Por
esse motivo, promover eventos pode ser equiparado a criar produtos e estimulos a publicos
diferentes, atraindo um fluxo cada vez mais diversificado.

Tem-se ainda que 0s eventos tornam-se uma maneira de promogao da imagem de um
destino, algumas localidades inclusive se especializam em realizar certos tipos de eventos a partir

da existéncia e disponibilidade de diferentes espacos. De outro modo, por meio da organizacdo
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de eventos, uma localidade pode apresentar suas caracteristicas culturais, gastrondémicas, belezas
naturais etc.

O Brasil vem se destacando internacionalmente sediando eventos de pequeno, médio e,
principalmente, de grande porte, mostrando para 0 mundo os inimeros atrativos do pais, como a
gastronomia, o artesanato, o folclore e as festas populares (ABEOC, 2013). Conforme a ABEOC,
sediar a Copa do Mundo de 2014, por exemplo, foi um meio de reafirmar que o pais possui boa
estrutura para megaeventos, além de uma boa receptividade.

O mercado de eventos no Brasil cresceu de forma expressiva nos ultimos 12 anos,
aumentando a sua relevancia econémica no que se refere a geragdo de neg6cios, emprego, renda
e impostos (ABEOC, 2013), apresentando um crescimento de aproximadamente 14% ao ano,
elevando a sua participacao no PIB do pais de 3,1% em 2001 para 4,32% em 2013. Em relacéo
aos empregos diretos, indiretos e terceirizados, o setor é responsavel por 7,5 milhes na economia
nacional e contribui com R$ 48,69 bilhdes de impostos (ABEOC, 2013).

Nesse sentido, tendo visto a contribui¢do dos eventos para o Brasil, tem-se que a Capital
Federal, Brasilia, também se destaca no mercado de organizacdo e execucdo de eventos,
tornando-se um campo de pesquisa relevante para entender como a dindmica econdmica dessa
atividade impulsiona outros setores. Dessa forma, no topico seguinte buscou-se entender a

relacdo de Brasilia com o mercado dos eventos.

2.2 Brasilia e eventos: a rela¢ao da capital do Brasil com os eventos
O Brasil esta entre os principais paises que sediam eventos internacionais, realizando em

torno de 300 mil eventos por ano, ficando assim entre os dez paises que mais realizam eventos
internacionais (Lemes, 2009). Com tudo isso, verifica-se a importancia do turismo de eventos
para o crescimento econémico do pais, o que faz com que haja investimentos e/ou melhorias em
“aeroportos, rodoviarias, transportes, centros de convengdes, bem como o oferecimento de
subsidios para constru¢do de hotéis’’ (Lemes, 2009).

Brasilia, como a capital do pais, ndcleo das decises, com grande diversidade cultural,
considerada uma cidade jovem (60 anos), tem estruturalmente as melhores condi¢des para
realizacdo de grandes eventos (shows, esporte, culturais) (Albuquerque, 2004). Albuquerque
(2004) acrescenta que Brasilia possui localizacdo estratégica, uma rede hoteleira vasta, e € sede

dos trés poderes da Republica, das representacdes diplomaticas e de organismos internacionais,
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fatores que podem favorecer a realizacdo de certos tipos de eventos, bem como podem garantir

uma boa estada dos participantes.

Segundo Lemes (2009), apesar de Brasilia ser jovem e o centro administrativo do pais,

possui potencial turistico pela historia, cultura e principalmente pelas belezas e unicidade dos

tracos arquitetébnicos de Oscar Niemeyer. Nesse sentido, Lemes (2009) ressalta que ha cinco

principais roteiros turisticos tematicos no DF, incluindo a capital, Brasilia (ver quadro 3).

Quadro 3: Principais segmentos de turismo de Brasilia.

ARQUITETONICO

Para atender estudantes de Arquitetura brasileiros e estrangeiros com interesse nas modernas
técnicas dos projetos urbanisticos, arquitetonicos e paisagisticos da capital. H& um tour por lugares
da cidade que lhes permite entender a dinamica de sua construgao.

civico

O objetivo é o resgate dos valores patriéticos dos brasileiros, mostrando principalmente as criangas
a importancia de se alimentar o conhecimento civico. O tour € pela Praca dos Trés Poderes, a
destacar o Palacio do Planalto, inaugurado em 1960, marcado como simbolo da transferéncia do
poder publico para Brasilia.

JURIDICO

Tem como foco ndo s6 os estudantes de Direito de todo o pais, mas advogados, juizes e todos 0s
militantes da seara juridica que terdo a oportunidade de vivenciar a origem, composicéo,
funcionamento, competéncia e realidade dos Tribunais Superiores sediados na Capital Federal,
com destaque para o Supremo Tribunal Federal (STF), 6rgao de cupula do Poder Judiciario, ao
qual compete precipuamente a guarda da Constituicdo da RepUblica Federativa do Brasil, contando
com 11 ministros, todos brasileiros natos, com mais de 35 anos e menos de 65, de notavel saber
juridico e reputacdo ilibada, nomeados pelo Presidente da Republica, apds aprovacédo pela maioria
absoluta do Senado Federal.

RURAL

Com belas paisagens, para descanso e diversao, além da agradavel gastronomia regional. O intuito
da criacdo deste roteiro é principalmente divulgar para os brasilienses, residentes e visitantes que
bem mais préximo do que pensam, existe uma grande diversidade de propriedades rurais, com
trilhas bucdlicas e esportes radicais, que ja contam com infraestrutura para receber turistas
ecologicamente corretos.

BRASILIA EM ATHOS

Com o intuito de homenagear o pintor, escritor, arquiteto, desenhista e mosaicista Athos Bulcéo.
Suas obras estéo presentes em mais de quarenta atragdes turisticas de Brasilia. Os exemplos mais
conhecidos séo o relevo do Teatro Nacional, a Igrejinha da 307/308 Sul, o Parque da Cidade e o
Hospital Sarah Kubitschek.

Fonte: Adaptado de Lemes, 2009.

No quadro 2, é possivel observar a capacidade de atracdo que Brasilia possui nos

segmentos apresentados, esse fato auxilia e pode favorecer na imagem do destino como receptor
de grande e médios eventos, pois demonstra aptidao de receber e manter os visitantes e/ou turistas
na localidade por mais tempo.

Em 2017, o Distrito Federal sediou inimeros eventos, tais como corporativos,
institucionais e culturais. Assim sendo, visualizando essa disposi¢éo de atracao, a Secretaria de

Turismo do DF elaborou um documento levantando a potencialidade local para o mercado de
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eventos, citando 16 motivos que tornam Brasilia um polo de recepcdo, conforme a Secretaria
Adjunta de Turismo, Unidade de Captacdo de Eventos — UCAPE. Ver quadro 4:

Quadro 4: Motivos elencados pela Secretaria de Turismo do DF

1. E a maior cidade do mundo construida no século XX. Uma cidade cheia de beleza e
modernidade.

2. E considerada Patriménio Mundial pela UNESCO.

3. Aeroporto situado a 15 km do centro da cidade, com voos diretos para todas as capitais e
principais cidades do pais, além do maior hub doméstico do pais.

4. A hotelaria estd em um Unico setor na drea central da cidade, que atende aos melhores
padroes de servicos mundiais.

5. E o terceiro polo gastronémico do pais, reunindo culinaria de todas as regides do Brasil e
do mundo.

6. Tem acesso rodoviario que faz ligacdo com todo o territério nacional.

7. Tem amplas avenidas, que resultam em economia de tempo no transporte.

8. Tem a maior area verde por habitante do pais.

9. O Parque da Cidade é o maior parque urbano do mundo, superando até mesmo o
renomado Central Park, de Nova York.

10. Margeando a cidade estd o Lago Paranoda, com 48 quildmetros quadrados de
extensdo, limpo e utilizado para lazer, esporte e entretenimento.

11. Além do turismo de negdcios, a cidade tem turismo civico-arquitetonico, ecoldgico-
rural e mistico-religioso.

12. Ponto de partida para roteiros como: Chapada dos Veadeiros — territério da Reserva
da Biosfera pela UNESCO. Pirendpolis — Patrimdnio Histérico e Artistico Nacional tombado
pelo Iphan.

13. Possui 135 embaixadas e mais de 43 organizagdes internacionais.

14. O Bureau Internacional de Capitais Culturais nomeou Brasilia como a Capital
Americana da Cultura para o ano de 2008.

15. A nossa frota é composta por 85% de veiculos novos, abrangendo taxis, automoveis
de locadoras e veiculos de turismo receptivo.
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16. Brasilia é sede da administracdo publica federal, abrigando o maior numero de
autoridades do pais.

Fonte: Secretaria Adjunta de Turismo, Unidade de Captacdo de Eventos — UCAPE (2017)

O quadro acima demonstra alguns dos principais motivos para que Brasilia seja um
destino turistico e sede de eventos do porte megaeventos, como o fato de ser considerada como
patrimoénio cultural pela UNESCO. Alguns deles: possui o maior aeroporto doméstico do pais,
que fica localizado a 15 minutos do centro da cidade; conta com um setor hoteleiro que oferece
os melhores padrdes de hospedagens do pais; destaca-se como o terceiro polo gastronémico do
Brasil; possui acessos rodoviarios que dao entrada a todas as capitais e principais municipios do
territorio nacional; parte urbana de Brasilia dispde da maior area verde por habitante do pais.
Esses elementos, dispostos em um mesmo territério, garantem a Brasilia uma vantagem
competitiva em compara¢do com a maior parte dos grandes centros urbanos nacionais. Em
resumo, o Distrito Federal apresenta varios elementos a favor de Brasilia tornar-se e destacar-se
como um centro para realizagdo de eventos, sobretudo culturais e institucionais. Ademais,
Brasilia apresenta uma diversidade imensa em relagdo aos seus habitantes, visto que relne
pessoas de todas as regides do Brasil, e isso € mais uma de suas peculiaridades.

Localizada na regido Centro-Oeste do pais, com aproximadamente 3.015.258 habitantes®,
dispondo de um clima tropical e se destacando como a capital que mais evoluiu em realizagéo de
eventos internacionais, Brasilia possui espagos apropriados para execucdo de eventos, dentre
eles: “centro de convencgdes, auditorios, estadio, clube, saldes, salas de exposicado, casas de festas
e outros” e seus principais hotéis proporcionam salas de diferentes tamanhos, modelos e também
contam com infraestrutura necessaria para realizacdo de eventos. De acordo com documentos

da Secretaria adjunta de Turismo de Brasilia (2017):

Os habitantes de Brasilia sdo orgulhosos por morar em uma cidade-parque, conforme
previsto na escala bucoélica do Plano Piloto de Brasilia, que propde uma ‘unido
harmoniosa entre a arquitetura moderna e as areas verdes’. Possui 50 milhdes de metros
quadrados de area verde e 4 milhdes de arvores (150 espécies diferentes do cerrado)
distribuidas pela cidade. Delas, 10% a 15% séo arvores frutiferas, que crescem ao longo
do Eixo Monumental. Isso significa que a cidade possui aproximadamente 100 metros
quadrados de area verde por habitante, o que a coloca na posicao da cidade brasileira

® Populagéo estimada em IBGE Cidades. Disponivel em: https://cidades.ibge.gov.br/brasil/df/panorama. Acesso
em 14 de julho de 2020.

12


https://cidades.ibge.gov.br/brasil/df/panorama

Revisto

FARIA, B. B. S,; SILVA, R. C.; BORGES, A. L. M. Mercado de
H 0 S P | TA I_ I DA D E eventos: uma analise das empresas organizadoras e prestadores de
infraestrutura de apoio do Distrito Federal — Brasil. Revista
ISSN 1807-975X ———— Hospitalidade. Sao Paulo, volume 18, n.3, p. 1-25, 2021.

com maior nimero de metros quadrados de area verde por habitante, de acordo com os
critérios da Organizacdo Mundial da Sadde (OMS).

Diante do exposto, ressalta-se que Brasilia conta com uma infraestrutura singular e de
qualidade, bem como dispbde de uma pluralidade cultural impar devido aos movimentos de
migracdo que aconteceram para a fundacdo da cidade. Esse cenario revela Brasilia como uma
area fertil para o desenvolvimento de iniciativas empreendedoras no setor de eventos,
entretenimento e cultura, em que o contexto objetivo e subjetivo social potencializa os eventos
como setor mercadoldgico promissor.

Apesar de Brasilia ser destacada como o principal motivo de atracdo de turistas e
concentrar praticamente todo os servigos publicos da esfera federal, existe uma estrutura
administrativa e organizacional do territorio no DF, na qual as antigas cidades satélites séo
denominadas Regides Administrativas (RAX). Nessa pesquisa tinhamos o interesse de analisar
0 DF como um todo, por esse motivo foi utilizado a divisdo por RA para apurar os resultados da
pesquisa, analisando e identificando os aglomerados das empresas nao sé na RA- Brasilia (Plano

piloto), mas nas demais regides do territorio do DF.

3 Resultados de pesquisa

Todos os dados utilizados, tanto os mapas quanto as planilhas, tém como base de dados
0 CADASTUR. A partir da coleta de dados, contatou-se a existéncia de 220 (duzentas e vinte)
empresas de organizacao de eventos e 83 (oitenta e trés) prestadoras de infraestrutura de apoio a
eventos. As empresas organizadoras de eventos sdo contratadas para o planejamento geral do
evento, ou seja, para a definicdo inicial de onde ser4 o local, hora, atragdes e afins, dos
acontecimentos, até sua execucao e término; enquanto as empresas que prestam servicos de apoio
aos eventos referem-se a masica, alimentacdo, palco e estruturas moveis, staffs, dentre outras.

Com isso, iniciou-se a analise, a partir deste estudo, das empresas organizadoras de
eventos. No mapa 1, pode-se visualizar como as empresas estdo espraiadas.

10 O DF atualmente na pesquisa identificamos 23 RAs (Aguas Claras, Candangolandia,, Ceilandia, Guara, Itapo,
Park Way, Plano Piloto, Recanto das Emas, Riacho Fundo, Sobradinho, Lago Norte, Nucleo Bandeirante, Vicente
Pires, Cruzeiro/Sudoeste/Octogonal, Lago Sul, Santa Maria, Taguatinga, Samambaia, S&o Sebastido, Estrutural,
Gama, Jardim Boténico e Planaltina.
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Mapa 1: Espacializacdo das empresas organizadoras de Eventos no DF
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Com os dados dispostos no mapa 1, e sabendo que o DF possui 220 empresas cadastradas,

elucida-se que o Plano Piloto lidera com o maior nimero de empresas organizadoras de eventos,

cujo total é de 101 (cento e uma), o que corresponde a 45,9% do total. Em seguida, é possivel

observar o crescimento significativo de outras Regifes Administrativas (RA), como Guara,

Aguas Claras e Taguatinga, pareados com 16 empresas cada, 0 que equivale a 21,9% do total.

Por fim, em terceiro lugar, Ceilandia e Vicente Pires, com 7 empresas cada, 0 que corresponde a

3,1% cada uma. As demais regides ficam sub-representadas com pequenos percentuais.

No mapa 2, a seguir, destaca-se a analise das empresas de infraestruturas apoiadoras de

eventos, tendo em vista que a natureza do mercado de eventos necessita desses dois tipos de

prestadores de servigos (organizador e apoiador).
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Mapa 2: Espacializacdo das empresas apoiadoras de Eventos no DF
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No mapa 2, que dispbe sobre as empresas apoiadoras, no levantamento foram
identificadas um total de 83 empresas. Realizando o tratamento dos dados, destaca-se que mais
uma vez o Plano Piloto detém o maior nimero, sdo 39 empresas apoiadoras (46,9%), um nimero
alto. Porém, assim como nas empresas organizadoras, € perceptivel o quantitativo da RA Guara,
apresentando um total de 11 empresas apoiadoras (13,2%); em seguida, observa-se Taguatinga
(3 empresas) e Aguas Claras (2 empresas), que vém crescendo significativamente na area; as
demais RA ficam com apenas uma empresa de apoio a eventos.

Realizando-se uma sobreposi¢do dos dois mapas, € possivel identificar a quantidade de
empresas de eventos e das apoiadoras e entender qual RA possui maior abrangéncia tanto como
empresa organizadora de evento como apoiadora. Essa proximidade entre elas se faz relevante
na hora da realizacdo de um evento, bem como nos beneficios que essa proximidade pode
acarretar para o mercado de eventos. A RA Plano Piloto ainda é a que se encontra com maior
facilidade para realizar eventos, jA que possui 0 maior numero de empresas organizadoras e

apoiadoras, mas isso ndo quer dizer que seja a Unica opcdo. Na analise, percebe-se o crescimento
15
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do Guard, mostrando que concentra, depois do Plano Piloto, o maior potencial para aumentar sua
producdo de eventos, tendo em vista possuir em seu territorio os dois tipos de empresas
(organizadoras 16 e apoiadoras 11).

Em seguida, em termos de potencial, temos Taguatinga e Aguas Claras, pois estas ainda
possuem em menor nUmero um quantitativo de empresas organizadoras e apoiadoras de eventos.
As demais RA ndo se configuram como um mercado em potencial até 0 momento, pois detém
apenas um tipo de empresa, ou seja, entende-se que onde se encontram os dois tipos de empresas
h& uma maior facilidade para crescimento da producédo de eventos, considerando que a atividade
eventos necessita de inimeros fornecedores de produtos e servigos.

No cendrio geral, percebe-se que seria necessario tambeém investigar a forma de
constituicdo dessas empresas, levando em conta que o objetivo geral do trabalho é conhecer
melhor o mercado de eventos. Antes de relacionar as RA, as localizagbes e a forma de
constituicdo das empresas, € preciso entender o significado de cada sigla dessa constituicdo. Ver
0 quadro 4:

Quadro 4: Forma de constituicdo de empresas de eventos do DF.

FORMA DE

CONSTITUIGAO DEFINICAO

De acordo com a lei 12.441, de 11 de julho de 2011. A sigla EIRELI significa Empresa
Individual de Responsabilidade Limitada, modalidade de empresa formada por um Gnico

EIRELI . . . . . . .
sGcio, ou seja, 0 dono. O nome empresarial devera apresentar a sigla apos a firma ou
denominacao da empresa, podendo ser constituida apenas uma vez por cada pessoa.
Segue a definicdo de EIRELI, porém é diferenciada pelo faturamento como
EIRELI-ME . . s . .
microempresa, com receita bruta anual inferior ou igual a R$ 360 mil.
Segue a definicdo de EIRELI, entretanto é diferenciada pelo faturamento como Empresa
EIRELI-EPP de Pequeno Porte, com receita bruta anual superior a R$ 360 mil ou inferior a R$

4.800.000,00.

Séo caracterizadas pela limitacao de cada empreendedor e a participagdo de cada
LTDA socio. A partir de um contrato social, sdo estipulados valores, como do capital social. A
divisdo dos lucros vai depender do valor investido por cada socio.

Segue a definicdo de LTDA, porém é diferenciada pelo faturamento como

LTDA-ME microempresa, com receita bruta anual inferior ou igual a R$ 360 mil.
Segue a definicdo de LTDA, entretanto é diferenciada pelo faturamento como Empresa
LTDA-EPP de Pequeno Porte, com receita bruta anual superior a R$ 360 mil ou inferior a R$
4.800.000,00.
MEI Para ser uma empresa MEI, o empreendedor ndo pode ter participagdo ou ser titular de
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outra empresa, pode contratar apenas um empregado e ter faturamento de até oitenta
e um mil por ano.

Empreséario Individual. Nessa modalidade, o empreendedor desenvolve atividades de
forma individual, e ndo pretende ter socios. Nessa modalidade é permitido um
El faturamento de até 360 mil por ano. E ainda podem ser reclassificados em microempresa
e Empresa de Pequeno Porte. A modalidade EIRELI vem sendo utilizada para substituir
muitos El, pois oferece alguns respaldos juridicos diferenciados.

Fonte: Lei complementar n® 123, de 14 de dezembro de 2006. Lei n® 12.441, de 11 de julho de
2011.

As tabelas 1, 2, 3, 4, 5 e 6 apresentam a forma de constituicdo de cada empresa, além de
indicarem a RA onde esta localizada, seguida da quantidade de empresas nelas presentes.

A analise foi iniciada pelas empresas organizadoras de eventos, tendo em vista que estas
possuem 0 maior quantitativo encontrado na pesquisa, além disso, objetiva-se dar uma ordem
l6gica a apresentacdo dos dados. Ressalta-se que nesta pesquisa foram consideradas 19 RA’s™.

A seguir, a tabela 1 com a sintese de empresas EIRELI.

Tabela 1: Quantitativo de EIRELI de empresas organizadoras

FORMA DE CONSTITUICAO DE REGIAO ADMINISTRATIVA CONTAGEM DE REGIAO
EMPRESAS -RA ADMINISTRATIVA - RA

1. Aguas Claras 6

2. Ceilandia 4

3. Estrutural 1

4. Gama 2

5. Guard 2

EIRELI 6. ltapoad 1

7. Lago Norte 2

8. Lago Sul 1

9. Sem enderego®? 1

10. Park Way 2

11.Plano Piloto 27

12.Riacho Fundo 2

11 Aguas Claras; Ceilandia; Cruzeiro; Estrutural; Gama; Guard; Itapod; Lago Norte; Lago Sul; Ntcleo
Bandeirante; Park Way; Plano Piloto; Riacho Fundo; Samambaia; Santa Maria; S&o Sebastido; Sobradinho;
Taguatinga; Vicente Pires.

12 Foi identificada uma empresa que ndo havia preenchido o seu endereco, porém figurava no banco de dados do
Cadastur.
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13.Samambaia
14.Santa Maria
15.S30 Sebastido

16.Sobradinho

17.Taguatinga

[ I N N N = N N

18.Vicente Pires
EIRELI Total 63
Fonte: Dados da pesquisa, 2019.

Segundo os dados coletados, a RA que apresenta 0 maior nimero de empresas na
modalidade EIRELE ¢ o Plano Piloto, com 27 empresas, 0 que corresponde a 42,85% do total,
em segundo lugar apareceu Aguas Claras, com 6 empresas nessa mesma modalidade, que
corresponde a 9,5%; logo ap6s vem Taguatinga e Ceilandia, com total de quatro empresas
EIRELI, apresentando um percentual de 6,3% cada uma.

Das empresas constituidas EIRELI-EPP, constatou-se apenas 6 empresas cadastradas do
total geral, tendo Vicente Pires em destaque, com 2 empresas nessa categoria; as demais (Guara,
Nucleo Bandeirante, Plano Piloto e Taguatinga) apresentaram apenas uma empresa cada.

Quanto as empresas constituidas EIRELI-ME, o total foi de 9 empresas nesta
classificacdo, destacando o Plano Piloto com 3 delas e 0 Guara com 2; as demais regifes (Jardim

Botéanico, Lago Sul, Nucleo Bandeirante e Vicente Pires) tiveram apenas uma empresa cada.

Tabela 2: Quantitativo de LTDA de empresas organizadoras.

FORMA DE,\CASSSQAEUIQAO DE REGIAO ADMINISTRATIVA — RA %ODMQFSEF%EESECEIQS
1. Aguas Claras 6
2. Ceilandia 1
3. Cruzeiro/ Sudoeste/ Octogonal 2
4. Guara 10
LTDA 5. Lago Norte 4
6. Lago Sul 5
7. Plano Piloto 52
8. Samambaia 2
9. Sobradinho 3
10. Taguatinga 4
LTDA Total 89

Fonte: Dados da pesquisa, 2019.
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Analisando os dados da tabela 2, tem-se que as empresas de LTDA - Sociedade Limitada
apresentam um total de 89 empresas cadastradas. O Plano Piloto novamente apresentou 0 maior
numero, 52, com um percentual de 58,4%; na sequéncia, ficou o Guard, com 10 empresas,
representando 11,2% do todo; depois Aguas Claras, com 6 (6,7%) e Lago Sul com 5 (5,6%).

Sobre as empresas denominadas LTDA-EPP, verificou-se que esse tipo de constituicdo
é, até entdo, pouco utilizado, visto que foram identificadas apenas 2 empresas com essa
denominacdo, uma no Gama e outra no Plano Piloto, totalizando duas empresas na area,
correspondendo apenas a 2,2%.

Ja na denominacdo LTDA-ME, constatou-se um total de 15 empresas nesse tipo de
constituicdo, tendo concentracdo maior no Plano Piloto, com 9 (60%) empresas, e em seguida o
Lago Norte, com 3 (20%) empresas; Taguatinga com 2 (13,3%) e Vicente Pires com apenas uma
(6,6%).

Tabela 3: Quantitativo de MEI de empresas organizadoras

FORMA DE CONSTITUICAO DE REGIAO ADMINISTRATIVA CONTAGEM DE REGIAO
EMPRESAS -RA ADMINISTRATIVA - RA

1. AguasClaras 4
2. Ceilandia

3. Gama

4. Guarad

5. Lago Norte
6. Lago Sul

7.  Nucleo Bandeirante
MEI/EI*3 8. Park Way

9. Planaltina

10. Plano Piloto

11. Samambaia

12. Santa Maria

13. Sao Sebastido

14. SCIA/SIA/ Estrutural

[ T e O T B~ - B = =N e R S A A U O N

15. Sobradinho

13 percebeu-se que nos dados individuais de cada empresa no CADASTUR ndo era possivel identificar de forma
assertiva quem era MEI ou El, dessa forma foram agrupadas, ja que se trata de profissionais liberais, e que trabalham
de forma individual. No entanto, sabemos que o abismo financeiro existente entre essas duas categorias é enorme,
porém essa limitacdo da pesquisa ndo nos permite avancar nesse debate.
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16. Taguatinga 5
MEI/EI Total 36

Fonte: Dados da pesquisa, 2019.
A partir da analise da tabela 3, notou-se que a categoria MEI/EI possui uma quantidade

razoavel de empresas com essa denominacdo, um total de 36. Identificou-se maior abrangéncia

no Plano Piloto, com 8 (22,2%) empresas cadastradas, e em seguida aparece Taguatinga, com 5

(13,8%) empresas; Aguas Claras e Guara dispdem de 4 (11,1%) empresas MEI/El cada uma.
Em relacdo as empresas de infraestrutura de apoio a eventos, verifica-se o quantitativo de

empresas por forma de constituicdo nas tabelas abaixo.

Tabela 4. Quantitativo de EIRELI de empresas apoiadoras.

FORMAS DE CONSTITUICAO DA CIDADE CONTAGEM DE CIDADE
EMPRESA ADMINISTRATIVA ADMINISTRATIVA - RA

1. Aguas Claras 1

2. Candangolandia 1

3. Ceilandia 3

4. Guara 2

5. ltapua 1

EIRELI

6. Park Way 1

7. Plano Piloto 18

8. Recanto das Emas 1

9. Riacho Fundo 1

10. Sobradinho 1

EIRELI Total 30

Fonte: Dados da pesquisa, 2019.

De acordo com os dados, as empresas apoiadoras constituidas como EIRELI apresentam
um total de 30, sendo a maior concentragdo na RA Plano Piloto com 18 empresas, com percentual
de 60%. No Guaré existem 3 (10%) empresas cadastradas nessa denominacao, e em Taguatinga
apenas 2 (6,6%) empresas, as demais RAs tem uma empresa cada apenas.

Das empresas EIRELI-EPP, contatou-se em seu total apenas uma empresa, localizada no
Nucleo Bandeirante.

Nas empresas EIRELI- ME o total muda um pouco, sendo 6 empresas cadastradas nessa
forma de constituicdo. Esse total aparece bem dividido entre Guara, Plano Piloto e Vicente Pires,

que apresentam 2 empresas em cada uma dessas RAS.

Tabela 5. Quantitativo de LTDA de empresas apoiadoras
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FORMA DE CONSTITUICAO DE

REGIAO ADMINISTRATIVA - RA CONTAGEM DE REGIAO

EMPRESAS ADMINISTRATIVA -RA
1. Aguas Claras 1
2. Cruzeiro/ Sudoeste/ Octogonal 2
3. Guard 6
4. Lago Norte 1
LTDA 5. Lago Sul 4
6. Nucleo Bandeirante 1
7. Plano Piloto 13
8. Santa Maria 1
9. Taguatinga 1
LTDA Total 30

Fonte: Dados da pesquisa, 2019.
De acordo com analise da tabela 5, as empresas denominadas LTDA apresentaram um

total de 30 empresas cadastradas nessa categoria. O Plano Piloto apresenta mais uma vez o0 maior

numero de empresas, 13 no total;

Sul, com 4.

na sequéncia, o Guara apresentou 6 empresas; e depois 0 Lago

Quanto as empresas LTDA-EPP, o total foi de apenas uma empresa, localizada no Nucleo

Bandeirante. O mesmo acontece nas empresas caracterizadas como LTDA-ME, com apenas uma

empresa constituida, localizada na RA Cruzeiro/Sudoeste/Octogonal.

Tabela 6. Quantitativo de MEI de empresas apoiadoras

FORNADECONSTIVIAODS  ceoiao poumisTRATIVA 7 CONTACEIOSEGD
1. Guara 1
2. ltapoa 1
3. Park Way 1
MEI/EI 4. Plano Piloto 6
5. Samambaia 1
6. Sdo Sebastido 1
7. Taguatinga 2
MEI Total 13

Fonte: Dados da pesquisa, 2019.

Finalizando, explica-se que as empresas constituidas como MEI/EI apresentam um total

baixo, 13 empresas, e novamente com maior concentracdo no Plano Piloto, um quantitativo de 6

empresas; seguido de Taguatinga, com 2 empresas nessa categoria. A seguir, na tabela 5, um

panorama de toda a amostra da pesquisa.
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Tabela 7: Constituicdo e porte das empresas de eventos do Distrito Federal

FORMA DE CONSTITUICAO DE QUANTIDADE DE EMPRESAS QUANTIDADE DE
EMPRESAS ORGANIZADORAS EMPRESAS APOIADORAS
EIRELI 63 31
EIRELI-EPP 6 1
EIRELI-ME 9 6
LTDA 89 30
LTDA-EPP 2 1
LTDA-ME 15 1
MEI/EI 36 13
Total 220 83

Fonte: Cadastur — sistematizacdo dos Autores (2019)

De modo geral, é possivel perceber que a maior parte das empresas de eventos sdo
iniciativas individuais quando consideramos as EIRELI e MEI. Esse retrato mostra como 0s
servicos de associados ao mercado de eventos € um campo para 0 empreendedorismo individual,
e a0 mesmo tempo podem gerar uma cadeia produtiva informal, ou mesmo de terceirizagdo do

trabalho através da contratacdo EIRELIs e MEls.

4  Considerac0es finais

O trabalho apresentado conseguiu atender aos objetivos propostos, tendo em vista que
identificou a espacializagdo das empresas organizadoras e apoiadoras de eventos no Distrito
Federal. Identificou-se que o principal aglomerado dessas empresas se encontra na RA Plano
Piloto, e que ha um crescimento das RAs Guara, Taguatinga e Aguas Claras como territdrios
promissores para 0 mercado de eventos.

De modo geral, verificou-se 93 empresas constituidas como EIRELI; 49 sdo MEI, e, por
fim, 119 empresas estdo constituidas como LTDA. Esse resultado leva-nos a concluir que o
mercado de eventos no DF esta ligado a uma parcela de empreendedores individuais, ou seja, 0
mercado de eventos apresenta a maior parcela de empreendedores individuais, quando somamos
as EIRELI e MEI. As LTDA aparecem em segundo lugar, porém ja foram ultrapassadas pelas
outras formas de constituicdo. A grande participacdo de empresas individuais parece ser uma

marca acentuada da dindmica do mercado desse setor.
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O CADASTUR se mostrou uma base de dados relevante para estudar as empresas de
eventos, sendo o0 Unico dos sistemas de informacdo aberto para os pesquisadores. Destaca-se a
que quase ndo ha trabalhos que utilize essa base de dados como fonte de informaces. Quica isso
se deva a baixa adesdo das empresas ao sistema, além disso, muitas das empresas organizadoras
trabalham com eventos sociais. Uma dificuldade encontrada na pesquisa foi avaliar o tipo de
servigo ou produto oferecido por essas empresas apoiadoras e organizadoras no DF, tendo em
vista que essa informacdo nao consta no sistema e dificulta o aprofundamento da pesquisa.

Outra dificuldade enfrentada na realizacéo deste trabalho foi a confeccdo dos mapas, pois
no Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) ndo existem disponiveis 0s shapes das
RA do DF.

Como profissional da area de eventos, este estudo me proporcionou entender o tamanho
do mercado de eventos no DF, tendo sido verificado um montante de 302 empresas organizadoras
e apoiadoras para a realizacdo de eventos. Nesse sentido, ainda se percebeu que ndo ha
informacdo sistematizada sobre esse mercado, e que muitos empresarios e empreendedores
individuais buscam se consolidar no mercado de eventos, que esta fragilizado, mas falta-lhes
conhecimento técnico e robusto para analisar os gargalos do setor.

Como agenda de pesquisa, atraves deste estudo preliminar, podemos suscitar alguns
temas: 1 — Como sdo desenvolvidas as relagcdes de cooperacdo entre as empresas do setor de
eventos; 2 — Como séo e estéo estabelecidas as relacbes de trabalho dos empregados do setor de
eventos; 3 — Quais as implicacdes da classificacdo das empresas para o funcionamento do setor.
Acredita-se que este € um esfor¢o inicial para ampliar o conhecimento na area de eventos e

estabelecer um grupo de pesquisadores mais dispostos para conhecer o setor eventos.
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